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Mehrwegangebotspflicht (§33 & §34)

§ 33 Mehrwegalternative fiir Einwegkunststofflebensmittelverpackungen und Einweggetrankebecher

(1) Letztvertreiber von Einwegkunststofflebensmittelverpackungen und von Einweggetrankebechern,

die jeweils erst beim Letztvertreiber mit Waren befullt werden, sind ab dem 1. Januar 2023 verpflichtet,

die in diesen Einwegverpackungen angebotenen Waren am Ort des Inverkehrbringens jeweils auch in
Mehrwegverpackungen zum Verkauf anzubieten. Die Letztvertreiber durfen dabei die Verkaufseinheit aus Ware
und Mehrwegverpackung nicht zu einem hoheren Preis oder zu schlechteren Bedingungen anbieten als die
Verkaufseinheit aus der gleichen Ware und einer Einwegverpackung. Satz 1 und 2 gelten nicht fur den Vertrieb
durch Verkaufsautomaten, die in Betrieben zur Versorgung der Mitarbeiter nicht offentlich zuganglich aufgestellt
sind.

(2) Letztvertreiber nach Absatz 1 Satz 1 sind verpflichtet, die Endverbraucher in der Verkaufsstelle durch deutlich
sicht- und lesbare Informationstafeln oder -schilder auf die Moglichkeit, die Waren in Mehrwegverpackungen

zu erhalten, hinzuweisen. Im Fall einer Lieferung von Waren ist dieser Hinweis in den jeweils verwendeten
Darstellungsmedien entsprechend zu geben.

(3) Abweichend von § 15 Absatz 1 Satz 2 beschrankt sich die Riicknahmepflicht flr Letztvertreiber nach Absatz 1
Satz 1 auf diejenigen Mehrwegverpackungen, die sie in Verkehr gebracht haben.



Mehrwegangebotspflicht (§33 & §34)

(4a) Einwegkunststoffverpackungen sind Einwegverpackungen, die ganz oder teilweise aus Kunststoff bestehen.

(4b) Einwegkunststofflebensmittelverpackungen sind Einwegkunststoffverpackungen, also Behaltnisse wie Boxen

mit oder ohne Deckel, fur Lebensmittel, die

1. dazu bestimmt sind, unmittelbar verzehrt zu werden, entweder vor Ort oder als Mitnahme-Gericht,

2. inder Regel aus der Verpackung heraus verzehrt werden und

3. ohne weitere Zubereitung wie Kochen, Sieden oder Erhitzen verzehrt werden kénnen;

keine Einwegkunststofflebensmittelverpackungen in diesem Sinne sind Getrankeverpackungen, Getrankebecher,
Teller sowie Tuten und Folienverpackungen, wie Wrappers, mit Lebensmittelinhalt.
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Mehrwegangebotspflicht (§33 & §34)

§ 34 Erleichterungen fiir kleine Unternehmen und Verkaufsautomaten

(1) Letztvertreiber nach § 33 Absatz 1 Satz 1 mit insgesamt nicht mehr als funf Beschaftigten, deren kum_ulaﬂve
Verkaufsflache 80 Quadratmeter nicht iiberschreitet, konnen die Pflicht nach § 33 Absatz 1 Satz 1 auch Bed'nﬁunﬂl
erfullen, indem sie dem Endverbraucher anbieten, die Waren in von diesem zur Verfugung gestellte

Mehrwegbehaltnisse abzufullen; im Fall einer Lieferung von Waren gelten als Verkaufsflache zusatzlich alle

Lager- und Versandflachen. Bei der Feststellung der Zahl der Beschaftigten sind Teilzeitbeschaftigte mit einer
regelmaRigen wochentlichen Arbeitszeit von nicht mehr als 20 Stunden mit 0,5 und von nicht mehr als 30

Stunden mit 0,75 zu berlcksichtigen. § 33 Absatz 1 Satz 2 gilt entsprechend.

(2) Beim Vertrieb durch Verkaufsautomaten konnen Letztvertreiber die Pflicht nach § 33 Absatz 1 Satz 1
auch erfullen, indem sie dem Endverbraucher anbieten, die Waren in von diesem zur Verfugung gestellte
Mehrwegbehaltnisse abzufullen. § 33 Absatz 1 Satz 2 gilt entsprechend.

(3) Letztvertreiber, welche die Erleichterung nach Absatz 1 oder 2 in Anspruch nehmen, sind verpflichtet,
die Endverbraucher in der Verkaufsstelle durch deutlich sicht- und lesbare Informationstafeln oder -
schilder auf das Angebot, die Waren in vom Endverbraucher zur Verfugung gestellte Mehrwegbehaltnisse
abzufullen, hinzuweisen. Im Falle einer Lieferung von Waren ist dieser Hinweis in den jeweils verwendeten
Darstellungsmedien entsprechend zu geben.
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Unsere Einschatzung (2)

Die Angebotspflicht alleine wird nicht ausreichen, damit Mehrwegangebot in der
AuBer-Haus-Verpflegung von Verbraucher:innen auch angenommen und

vermehrt benutzt wird.

Grinde fur diese Annahme:

e Nutzung von Mehrweg durch viele Inselldsungen unbequem

e Rickgabe aufwandig
e Kkein Anreiz (flr Letztvertreibende und Verbraucher:innen), Mehrweg zu

nutzen



Fragen und Herausforderungen bei der Umsetzung

und Vollzug

e Wenige Kanale zur Ansprache der Betroffenen (aus Datenschutzgriinden) - viele
Letztvertreibende wissen nach wie vor nicht Bescheid

Fehlendes deutschlandweites Informationsangebot

Allgemeine Auslegung und Verstandnis des Gesetzes

Welche Lésungen gibt es?

Fehlende Zeit und Unterstitzung flr die Betroffenen (Gastrobranche zu belastet)
Umsetzungsfragen (z.B. Platzbedarf Lagerung, hygienischer Umgang)

Fehlende Kapazitaten und Kriterien zur Kontrolle der Einhaltung

FRAGEN UND ANTWORTEN

zur Mehrwegangebotspflicht §33 Verpackungsgesetz




FAQ des Mehrwegverbands

Spezielle Anwendungsfille “Beim” Letztvertreiber
- Plastikfolie bei Torten oder - Raumliche Trennung
Papiertiten im Backshop
- Deckel .
- Definition “Wrappers” Erfullung der

Angebotspflicht
- Verfugbarkeit der

Verkaufsflache Mehrwegalternative
- (Saisonale) AuBenflache - Informationspflicht
- Food Halls, Kirmes, - Strafen Rechtsform/
Festivals, Unternehmensform
Konzessionare? Riicknahmepflicht
- Verschmutzungsgrad?

Berechnung Beschiftigte

- Inkl. Inhaber:innen? Umsetzung §34

- Hygiene/Prozessablaufe



Zielbild

e Aufbau einer anbieteriubergreifenden Riickgabeinfrastruktur

e Entwicklung neuer Riickgabemaglichkeiten (Diversifizierung)

e Aufbau lokaler Spuilzentren

e Aufbau einer neutralen, anbietertibergreifenden digitalen Infrastruktur

= Aufbau eines Mehrweg-Okosystems

e Anreize flr Letztvertreibenden und Konsument:innen, z.B. bundesweit
einheitliche Verbrauchssteuer, oder reduzierte Umsatzsteuer flr Speisen
und Getranke in Mehrweg



Die Umsetzungsallianz

Unsicherheiten: Umsetzung, Kundenakzeptanz, Riuckhol-/Reinigungs-/digitale
Infrastruktur, Vollzug, ...

[1 Ziel: Vernetzung, Austausch, Entwicklung, Testen und Skalierung konkreter
Lésungen fur spezifische Herausforderungen flur eine groB3flachige Skalierung von
Mehrweg im To-Go-Bereich
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